Et sundere valg i 7-Eleven




Hvem er 7-Eleven i Danmark

Pr.uge 36 @ b T
Al000 N Pressl::ryra‘rr;gjL Unom TOTAL
o
O 479 | 394 85 90 159 | 128 | 52 | 1397
NORWAY
| 1
M 1 324 | 77 14 516
SWEDEN
niu
| | _ ! 186 49 63 20 26 | 287 625
DENMARK
1y 51
N 240 240
LATVIA
666 | 634 | 324 | 219 | 207 | 14 185 | 423 | 54 | 2778



http://www.dsb.dk/cs/Satellite?pagename=DSB/Forside

Hvem er 7-Eleven i Danmark

A Vier den lokale destination
for brad, kager og fastfood

A Vistiller den lille og store
snacksult pa farten

A Mange af vores kunder keber “F5 o ;
deres hovedmaltid, eks. "
morgenmad, frokost hos
7-Eleven

A Viszlger ca. 40.000.000
enheder fastfood / freshfood
/ bakeoff arligt




Forbrugerens opfattelse af mad pa farten

A Ikke et ladigt maltid
A Smagen er ensformig
A Det meetter —

men med kaloriesynden i baghovedet




Globale mega trends
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Sundhed og velvcere

A Mere bevidste forbrugere: gget viden om produkter
generelt og eftersporgsel efter mere information, som de
forholder sig kritisk til

A Der er fokus pa en sundere livsstil: udvalget af produkter,
der gor dig godt er eksploderet

A Befolkningen bliver zldre: aget helbredsfokus med alderen

A Politiske tiltag for mere sundhed: traditionelle
kioskprodukter under pres — f.eks. feerre rygere, Sundhed og velvaere

sukkerafgifter mv. /
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Sundhed og velveere
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Tid som den nye valuta

A Bademaend og kvinder er udearbejdende og der er et
stigende antal husstande med enlige forsergere

A Teknologien abner nye muligheder for effektivitet
A Travlere livsstil pa tvaers af alle aldersgrupper: summen af et

moderne menneskes samlede daglige aktiviteter ville kraeve
et dagn pa 43 timer — hvis multi-tasking blev elimineret

A 70% af alle forbrugere siger; at de mangler tid: det er
saledes blevet et serviceparameter ikke at spilde deres tid Tid som den nye valuta
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Green To Go og
Noglehulsmcerket
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Green To Go - begyndelsen 2008

A Lanceres for at tiltrackke mere bevidste kunder A
A  Gikikke sa godt som forventet k)

A Manglende budskab og kvalitetslaft
A Manglende volumen




Green To Go — 2010 og fremtiden

A Visogte et oploft i kvaliteten
A Visogte et budskab omkring sundhed
A Vivilihgjere grad vaere en attraktiv
frokost destination
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Naglehulsmcerket - et sundt madvalg
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Hvordan kunne vi bruge Green To Go til at skabe et sundere alternativ til vores kunder?
Noglehulsmaerket blev vurderet som den bedste partner til at vise forbrugeren at de er
ved at traeffe et sundere valg

Det skulle vaere alt eller intet — da vores erfaringer viser at et begraenset udvalg af
sundere eller light produkter, ikke flytter volumen.

Dermed udgar de sunde alternativer ofte igen

Noglehulsmzerket skulle blive en ligesa naturlig del af produkterne som friskhed, kvalitet
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og smag




Noaglehulsmcerket — vejen til en bedre smag

A Smag er subjektivt

Langtidskoldhaevet brad, bagt af Frank Lantz e L B A Y Spred, frisk salat

Laekkert paleeg



Hvad er der sket med produkterne

Nyt sandwichbrgd fra Lantmannen der lever op til Neglehulsmaerket
Ny leverander af baguettes og boller, Frank Lantz

Ny paleegsleverander

Nye dressinger

Meget hgjere indhold af grentsager
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Hvad er der sket med produkterne

Skinke / ost sandwich Skinke / ost sandwich
for efter
A 13 g.fedt pr.100g. A 5g.fedtpr.100g.
A 20 E-numre A11E-numre
A240Kcal.pr.100g. A148Kcal.pr.100g.

A 0,7 g. natrium pr. 100 g. 0,3 g. natrium pr. 100 g.



